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Unterrichtseinheit  
„Kauf mich! Wie Werbung uns beeinflusst“
Kinder sind eine der wichtigsten Zielgruppen der Werbeindustrie – ob im Fernsehen, im Internet oder 
in Zeitschriften. Diese Unterrichtseinheit macht Schülerinnen und Schüler der Klassen 3–4 fit für den 
kritischen Umgang mit Werbung: Sie lernen, typische Werbestrategien zu erkennen, Werbeverspre­
chen zu hinterfragen und Werbebotschaften von sachlichen Produktinformationen zu unterscheiden. 
Dabei reflektieren sie, wie Werbung ihre Wünsche und Konsumentscheidungen beeinflusst, und ent­
wickeln eigene Strategien gegen Konsumdruck.  
Im Mittelpunkt der Einheit steht das eigene Erleben: In Stunde 1 analysieren die Kinder Werbespots  
aus ihrem Alltag und entlarven Werbetricks mithilfe des begleitenden Videos „Die Campions –  
Schlecktastico und das Versprechen vom Regenbogen“. In Stunde 2 
schlüpfen sie selbst in die Rolle von Werbemacherinnen und Werbe­
machern. Sie planen einen eigenen Werbespot für ein Fantasieprodukt 
und bewerten die Spots ihrer Mitschülerinnen und Mitschüler anhand 
eines Kriterienkatalogs.  
Das unmittelbare Selbst-Erleben macht die Wirkmechanismen von  
Werbung besonders einprägsam und fördert nachhaltiges, kritisches 
Konsumverhalten im Sinne der BNE-Ziele (SDG 12). 

Thema Umgang mit Geld – Wünschen und Kaufen

Schlagworte Konsum, Werbung, Werbestrategien, Medienkompetenzen, Nachhaltigkeit

Zeitbedarf 45 Min. (Stunde 1) + 45 Min. (Stunde 2)
Stunde 1 funktioniert als vollständige, eigenständige Einheit. Stunde 2 baut auf Stunde 1 auf.

Empfohlene 
Klassenstufen

Klassen 3–4

Kompetenzen 
und Lernziele

Die Schülerinnen und Schüler
	• erkennen und benennen einfache Werbestrategien (Versprechen, Gefühle, Werbewörter, 

Knappheit, Vorbilder).
	• unterscheiden zwischen Werbebotschaft und sachlicher Produktinformation.
	• erläutern, dass Werbung dem Ziel dient, Produkte zu verkaufen, und berücksichtigen dies 

bei Konsumentscheidungen.
	• planen und führen einen eigenen Werbespot auf und setzen dabei gezielt Emotionen  

und Werbewörter ein.
	• reflektieren, welche Wünsche durch Werbung beeinflusst werden, und unterscheiden  

diese von echten Bedürfnissen.
	• geben ein kriterienbasiertes Feedback und beurteilen Werbespots anhand eines  

Beobachtungsbogens.

Differenzierung Das Material ist dreifach differenziert, wobei die Aufgaben von stark geleitet (Grundanforderung G)  
über teilweise geleitet (mittleres Niveau M) bis hin zu offen (erweitertes Niveau E) zunehmen. Während 
G mit Ankreuzoptionen arbeitet, formulieren Lernende auf M-Niveau in eigenen Worten anhand 
lenkender Teilfragen und auf E-Niveau anhand breiter gefasster Aufgabenstellungen.

Benötigtes 
Material

Alle Materialien stehen zum kostenlosen Download und Ausdruck zur Verfügung. Sie finden das 
Material auf www.sparkassen-schulservice.de, geben Sie dort den Code kjbbow ein. 
Zusätzlich benötigt: 
	• Beamer/Smartboard und Audio für das Video  

„Die Campions – Schlecktastico und das Versprechen  
vom Regenbogen“ 

	• Werbespots der SuS (ggf. ausgewählt von der Lehrkraft)
	• optional: Tablets für die Gruppenarbeit
	• Pinnwand/Magnettafel

Video

 

Code b73hb8

Näheres dazu: 

 

bne-portal.de/bne/de/einstieg/

was-ist-bne/was-ist-bne_node
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Unterrichtsverlaufsplan Stunde 1
Phase Inhalt Material Hinweise

Einstieg
Plenum

  7 Minuten

Video zu Konsum 
und Werbung

Video  
„Die Campions – 
Schlecktastico und 
das Versprechen 
vom Regenbogen“
 
Beamer/Whiteboard
Tafel/Whiteboard

Lehrkraft zeigt das Video. Sie initiiert ein Klassengespräch und führt dabei den Begriff „Zielgruppe“ ein.

 Leitfragen/Anweisungen 

„Beschreibt, was ihr im Video gesehen habt. Wie hat die Werbung die Campions beeinflusst?“
„Habt ihr schon einmal etwas  gekauft oder haben wollen, weil die Werbung so toll war?  
War das dann wirklich so?“
„Welche Arten von Werbung kennt ihr?“
„Wir wollen heute Werbung aus eurem eigenen Leben genauer untersuchen.“ 

Erarbeitung I 
Gruppenarbeit/
Präsentation 
(3–4 SuS)

  15 Minuten

Werbeanzeigen 
analysieren 

  �AB 1a (G)  
AB 1b (M) 
AB 1c (E)

SuS arbeiten in Gruppen von 3 bis 4 Personen. Sie einigen sich auf einen ihnen bekannten Werbespot (ggf. auch Audio oder 
Print), den sie analysieren möchten. Die SuS nutzen dafür AB 1a/b/c. Die Besprechung erfolgt im Plenum.
Hinweise: Die SuS können den Werbespot aus dem Gedächtnis analysieren. Optional kann als vorbereitende Hausaufgabe 
gegeben werden, in den nächsten Tagen besonders auf Werbung zu achten.  

 Leitfragen/Anweisungen  

„Untersucht einen Werbespot. Benennt dabei, was in der Werbung genau versprochen wird.“
„Beschreibt, welche Gefühle die Werbung weckt.“

Erarbeitung II 
Einzelarbeit/
Plenum 

  13 Minuten

Werbetricks 
erkennen 

Video  
„Die Campions – 
Schlecktastico und 
das Versprechen 
vom Regenbogen“
 
Tafel/Whiteboard 
 

  �AB 2a (G)  
AB 2b (M) 
AB 2c (E) 

Lehrkraft lenkt von der Beschreibung und Wirkung von Werbung auf die Frage, wie es der Werbung gelingt, für das jeweilige 
Produkt zu begeistern. Der Begriff „Werbetrick“ wird eingeführt. Lehrkraft teilt AB 2a/b/c aus und zeigt das Video noch einmal: 
Die SuS achten nun besonders auf die Werbetricks im Video. Danach untersuchen sie ihren Werbespot auf Werbetricks. Die 
Ergebnisse werden im Plenum besprochen.  

 Leitfragen/Anweisungen  

„Wie schafft es Werbung, Gefühle zu wecken und für Produkte zu begeistern?“
„Welche Werbetricks findest du auch im Video? Welche nicht?“
„Welchen Werbetrick findet ihr am wirkungsvollsten?“

Sicherung/
Reflexion
Plenum 

  10 Minuten

Werbeversprechen  
vs. 
Sachinformation 

  �Projektions­
vorlage

Lehrkraft zeigt die Projektionsvorlage, auf der für das Produkt aus dem Video Sachinformationen und Werbeversprechen 
gegenübergestellt werden. SuS besprechen: Was stimmt überein, was ist übertrieben?  

 Leitfragen/Anweisungen  

„Was verspricht die Werbung? Und was sagen die Sachinformationen? Welche Unterschiede gibt es oder fehlt etwas Wichtiges?“
„Kennt ihr so etwas auch aus echter Werbung? Was könnt ihr vor dem Kaufen prüfen?“

Video 

Code b73hb8
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Unterrichtsverlaufsplan Stunde 2
Phase Inhalt Material Hinweise

Einstieg
Plenum

  5 Minuten

Reaktivierung Beamer/Whiteboard 
 

  �AB 2a (G) 
AB 2b (M) 
AB 2c (E)

Die Lehrkraft beginnt die Stunde mit einer Abfrage der Werbetricks. Optional können die SuS das Video zur Reaktivierung 
noch einmal anschauen. Die Lehrkraft leitet dann über zum Thema der Stunde: Entwicklung eines eigenen Produkts und 
eines dazugehörigen Werbespots.

Erarbeitung I 
Gruppenarbeit 
(3–4 SuS)

  15 Minuten

Werbespot planen
  �AB 3a (G)  
AB 3b (M) 
AB 3c (E) 

Aus Stunde 1: 
  �AB 2a (G)  
AB 2b (M) 
AB 2c (E)

Jede Gruppe erfindet ein originelles Fantasieprodukt und plant einen kurzen Werbespot (ca. 1 Min.). Dabei werden 
Werbetricks verwendet, die die SuS in Stunde 1 identifiziert haben (AB 2a–c). Der Werbespot soll ohne Requisiten als 
Stegreifspiel aufgeführt werden. Die Lehrkraft geht während der Gruppenarbeit herum, klärt Fragen und berät bei Bedarf. 

 Leitfragen  

„Was macht euer Produkt besonders interessant? Wer/Was ist eure Zielgruppe?“
„Mit welchen Tricks könnt ihr besonders viele Menschen für das Produkt begeistern?“

Erarbeitung II 
Präsentation/ 
Peer-Feedback 

  15 Minuten

Werbespots 
aufführen und 
beobachten 

  �AB 4a (G)  
AB 4b (M) 
AB 4c (E) 

Die Gruppen führen ihre Werbespots auf (ca. 1 Min. pro Gruppe). Die beobachtende Klasse füllt den Beobachtungsbogen aus. 
Nach jeder Aufführung gibt es eine kurze Feedbackrunde. 

 Leitfragen  

„Nenne die Werbetricks, die du im Spot der Gruppe erkannt hast.“
„Begründe, ob und warum dich der Werbespot überzeugt hat.“

Sicherung/
Reflexion
Plenum/Blitzlicht 

  10 Minuten

BNE-Reflexion 
und clevere 
Konsumenten-
Regeln

Die Lehrkraft initiiert ein kurzes Blitzlicht. Anschließend lenkt sie das Klassengespräch auf weitere Gründe für nachhaltigen 
Konsum (neben Geldsparen).   

 Leitfragen  

„Was habe ihr heute gelernt?“
„Wenn man ein Produkt kauft, das man eigentlich nicht braucht oder das nicht hält, was es verspricht, dann ist das ärgerlich 
wegen des Geldes, das man ausgegeben hat. Aber gibt es noch andere Gründe dafür, warum man sein Geld nicht für unnötige 
Produkte ausgeben sollte?“

3
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Übersicht über die Materialien der Unterrichtseinheit
Stunde Phase Bezeichnung Erklärung Seite 

1 Einstieg Video Einstieg über das Video „Die Campions – Schlecktas­

tico und das Versprechen vom Regenbogen“. Die SuS 

beschreiben erste Eindrücke und sprechen darüber, 

wie Werbung wirkt und wen sie ansprechen soll. 

EA I
  �AB 1a (G)  
AB 1b (M) 
AB 1c (E)

Die SuS analysieren Werbeanzeigen bzw. Werbespots. 

Dabei untersuchen sie, welches Werbeversprechen 

gemacht wird, welche Gefühle angesprochen werden 

und welche Zielgruppe gemeint sein könnte. Die 

Arbeitsblätter liegen differenziert vor. 

5

EA II Video  
 

  �AB 2a (G)  
AB 2b (M) 
AB 2c (E)

Die Lehrkraft zeigt das Video erneut bzw. in 

Ausschnitten. Anschließend erkennen die SuS 

typische Werbetricks und untersuchen, wie diese 

eingesetzt werden, um ein Produkt besonders 

attraktiv erscheinen zu lassen. 

11

Sicherung/ 

Reflexion
  �Projektionsvorlage

Die SuS vergleichen Werbeversprechen mit 

Sachinformationen zum Produkt. Sie reflektieren, 

was in der Werbung übertrieben dargestellt wird und 

worauf man vor einem Kauf achten sollte. 

14

2 EA I
  �AB 3a (G)  
AB 3b (M) 
AB 3c (E) 

Aus Stunde 1: 
  �AB 2a (G)  
AB 2b (M) 
AB 2c (E)

Die SuS planen in Gruppen einen eigenen kurzen 

Werbespot für ein Fantasieprodukt. 

15

EA II
  �AB 4a (G)  
AB 4b (M) 
AB 4c (E)

Die Gruppen präsentieren ihre Werbespots. Die 

beobachtenden SuS nutzen AB 4a–c, um die 

eingesetzten Werbetricks, die Wirkung des Spots und 

die Überzeugungskraft kritisch zu beurteilen. 

21

Informationen für  

die Lehrkraft

Lösungen Lösungen zu den AB 2a–c 24

Video 

Code b73hb8

4
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5Kauf mich! Wie Werbung uns beeinflusst

Beschreibe einen Werbespot deiner Wahl.  
Kreuze an und schreibe auf.

Für welches Produkt ist die Werbung?  
Kreuze an oder schreibe auf.

  Spielzeug	   Essen/Trinken	   Kleidung	

  etwas anderes:  

Was wird versprochen? Kreuze an oder schreibe auf.

  Macht schlauer!	   Macht beliebter!	   Macht glücklicher!

  Alle haben es!	   etwas anderes:  

Was siehst und hörst du in der Werbung?  
Kreuze an und ergänze.

•	 Wo spielt die Werbung?

  zu Hause 	   in der Schule	   draußen

  im Geschäft	   anderswo: 

•	 Wer kommt vor?

  Kinder	   Erwachsene	   Tiere	

  Fantasiefiguren	   Stars/Vorbilder		

  jemand anderes: 

1

1a 

1b 

1c 

Es können auch mehrere Antworten 
richtig sein. Kreuze alles an, was passt.

Werbeanzeigen 
analysieren

Arbeitsblatt 1a
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•	 Was hörst du?

  Musik	   Geräusche	   eine Stimme	

  einen Spruch/Slogan		    nichts Besonderes

•	 Wie sieht die Werbung aus? Achte auf Farben und Helligkeit.

  bunt	   hell	   dunkel	

  rot		   blau	   grün 	   gelb 

  andere: 

•	 Ein Satz dazu: 
Besonders aufgefallen ist mir … 

Welche Gefühle weckt die Werbung?  
Kreuze an oder schreibe auf.

  Ich will das!			     Das ist aufregend!	

  Alle anderen haben das!	   Das macht mich glücklich!	
	

  Etwas anderes:  

Für wen ist die Werbung? Kreuze an.

  Kinder	   Jugendliche	    Eltern	   Alle

1d 

1e 

Arbeitsblatt 1a

Werbeanzeigen 
analysieren
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Beschreibe einen Werbespot deiner Wahl.  
Beantworte jede Frage in Stichworten oder ganzen Sätzen.

Nenne, was in der Werbung beworben wird.

Nenne, was in der Werbung versprochen wird.

Beschreibe, wie die Werbung gemacht ist. Schreibe  
Stichworte oder kurze Sätze zu den Punkten.

1

1a 

1b 

1c 

Wo spielt die Werbung?

Wer kommt vor?

Was hörst du? Musik, Geräusche 
oder Stimmen?

Welche Farben oder Bilder fallen 
dir besonders auf?

Arbeitsblatt 1b

Werbeanzeigen 
analysieren
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Beschreibe, welche Gefühle die Werbung bei dir weckt.  
Begründe, wie der Werbung das gelingt.

Für welche Zielgruppe ist die Werbung? Begründe.

Würdest du das Produkt kaufen? Begründe.

1d 

1e 

1f 

Wie fühlst du dich beim Anschauen 
der Werbung – zum Beispiel fröhlich, 
neugierig, aufgeregt oder nachdenklich?

Arbeitsblatt 1b

Werbeanzeigen 
analysieren
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Untersuche einen dir bekannten Werbespot. 

Nenne das Produkt.  
Erkläre, welche Zielgruppe  
angesprochen wird.

Untersuche die Versprechen: Welche sind realistisch?  
Welche sind übertrieben?

Beschreibe, wie die Werbung gemacht ist:
•	 Wo spielt die Werbung?
•	 Wer ist zu sehen?
•	 Wie sieht die Werbung aus? (Farben, Bilder)
•	 Was hörst du? (Musik, Stimmen, Geräusche)
Was findest du besonders auffällig oder interessant?

1

1a 

1b 

1c

Arbeitsblatt 1c

Werbeanzeigen 
analysieren
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Untersuche, welche Gefühle die Werbung auslöst. Erkläre,  
mit welchen Mitteln diese Gefühle ausgelöst werden. 

Begründe, ob du das Produkt kaufen würdest.

Vergleiche die Werbeanzeige mit einer anderen Werbung für ein 
ähnliches Produkt. Beschreibe Gemeinsamkeiten und Unterschiede.

2

1e 

1d 

Arbeitsblatt 1c

Werbeanzeigen 
analysieren
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Kreuze die Werbetricks an, die du erkennst. 

Untersuche zuerst die Werbung aus dem Video „Die Campions –  
Schlecktastico und das Versprechen vom Regenbogen“.

Untersuche dann deinen Werbespot.

1

1a 

1b 

Werbetrick
Campions-
Werbespot

Dein 
Werbespot

Großes Versprechen  
(zum Beispiel: „Du wirst besser!“)

Tolle Musik/Jingle: Bleibt im Ohr.

Knappheit  
(zum Beispiel: „Nur heute!“/„Solange der Vorrat reicht!“) 

Schnelle Bilder: viele bunte Bilder hintereinander.

Glückliche Kinder: Alle lachen und haben Spaß.

Auffällige Person oder Figur: Sie ist beliebt, bekannt  
oder lustig.

Gratis-Zugabe: etwas umsonst dazu.

Familie/Freunde: Alle genießen gemeinsam.

Kleingedrucktes: Wichtige Einschränkungen  
sind ganz klein geschrieben.

Eine Werbung muss 
nicht alle Werbetricks 
verwenden. Auch wenige 
Werbetricks können sehr 
wirkungsvoll sein.

Arbeitsblatt 2a

Werbetricks  
erkennen
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Kreuze die Werbetricks an, die du erkennst. 

Untersuche zuerst die Werbung aus dem Video der Campions.

Untersuche dann deinen Werbespot.

Begründe für deinen Werbespot, welcher  
Trick bei dir am besten gewirkt hat.

1

2

Werbetrick
Werbespot 
Campions

Dein 
Werbespot

Warum wirkt  
der Trick?

Großes Versprechen

Glückliche Emotionen

Musik/Jingle

Schnelle Bildabfolge

Auffällige Person  
oder Figur

Knappheit  
(Nur heute!)

Gratis-Zugabe

Familie/Freunde

Kleingedrucktes

1b 

1a 

Arbeitsblatt 2b

Werbetricks  
erkennen
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Untersuche Werbetricks im Video „Die Campions – 
Schlecktastico und das Versprechen vom Regenbogen“. 

1

Untersuche Werbetricks in deinem Werbespot.2

Werbetrick Wie zeigt sich der Trick?
Welche Wirkung  

hat der Trick?

 

Werbetrick Wie zeigt sich der Trick?
Welche Wirkung  

hat der Trick?

 

Arbeitsblatt 2c

Werbetricks  
erkennen



Zutaten: Wasser, Zucker, Glukosesirup, 
Fruchtsaft aus Fruchtsaftkonzentrat, 
Säuerungsmittel: Citronensäure; natürliche  
Aromen, färbende Frucht- und 
Pflanzenkonzentrate.

Inhalt: 60 ml� *Regenbogen nicht garantiert

Das verspricht 
die Werbung! 

Das superduper, ultragigantische, 
megamagische Schlecktastico!

Das steht im Kleingedruckten.

Projektionsvorlage

Kauf mich! Wie Werbung uns beeinflusst

1

14
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Plant euren Werbespot in fünf Schritten.

 Schritt 1: Eure Produktidee  
Wählt ein Produkt aus oder erfindet ein eigenes. Kreuzt an oder füllt aus. 

  Schlau-Gummi		    Super-Sneakers	   Glücks-Müsli   

  Eigenes Produkt: 

Was kann euer Produkt? Kreuze an. 

  Macht schneller!	   Macht beliebter!	   Bringt Glück!

  Macht schlauer! 	   etwas anderes:	

Unser Produkt heißt 

und es 

 Schritt 2: Gefühle 
Welche Gefühle zeigt eure Werbung? Wählt mindestens zwei aus. 

  Freude	   Staunen	        Aufregung	     Begeisterung     

  Neid	   etwas anderes: 

So zeigen wir das: 

Mimik: 

Gestik: 

Stimme: 

1

Werbespot  
planen 

Arbeitsblatt 3a
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 Schritt 3: Werbetricks  
Nennt drei Werbetricks, die ihr  
verwenden wollt. Begründet, warum ihr diese gewählt habt.

 Schritt 4: Ablauf eures Werbespots 
 Plant drei kurze Szenen. 
1.	Anfang: Wer hat ein Problem?

2.	Mitte: Wie hilft das Produkt?

3.	Schluss: Was ist am Ende besser?

 Schritt 5: Rollen  
Verteilt die Aufgaben in eurer Gruppe.
•	 Wer spricht den Werbetext? 

•	 Wer spielt im Spot mit? 

•	 Wer führt Regie, achtet also auf den Ablauf? 

•	 Wer achtet auf die Zeit?   

Werbetrick Warum passt der Trick?

Nutzt Arbeitsblatt 2  
für eure Werbetricks!

Werbespot  
planen 

Arbeitsblatt 3a
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Plant euren Werbespot in fünf Schritten

 Schritt 1: Eure Produktidee  
Beschreibt euer Produkt: Wie heißt es? Und was kann es (angeblich)?

 Schritt 2: Emotionen 
Welche Gefühle zeigt euer Werbespot?  
Erklärt kurz, wie ihr sie zeigt: mit Mimik, Gestik oder Stimme.

 Schritt 3: Werbetricks  
Nennt bis zu vier Werbetricks, die ihr verwenden wollt.  
Begründet, warum ihr diese gewählt habt.

1

Werbetrick Warum passt der Trick?

Nutzt Arbeitsblatt 2  
für eure Werbetricks!

Werbespot  
planen 

Arbeitsblatt 3b
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 Schritt 4: Drehbuch   
 Plant drei Szenen. Beschreibt jede und verteilt die Rollen. 
1.	Einleitung

2.	Hauptteil

3.	Schluss

 Schritt 5: Rollen  
Verteilt die Aufgaben in eurer Gruppe.

•	 Sprecherin oder Sprecher (spricht den Werbetext) 

•	 Darstellerin oder Darsteller (spielt im Spot mit) 

•	 Regie (achtet auf den Ablauf) 

•	 Zeitmanagerin oder Zeitmanager (achtet auf die Zeit)   

Werbespot  
planen 

Arbeitsblatt 3b
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Entwickelt einen Werbespot.

 Schritt 1  
Entwickelt eine originelle Produktidee. Begründet, warum  
Kinder eure Zielgruppe sind.

 Schritt 2 
Beschreibt, wie ihr die Zielgruppe mit eurem Werbespot für das 
Produkt begeistern wollt.

1
Nutzt Arbeitsblatt 2  
für eure Werbetricks!

Werbespot  
planen 

Arbeitsblatt 3c
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 Schritt 3  
Plant ein vollständiges Drehbuch mit Szenenaufbau, Dialogen 
und Regieanweisungen:

20

Dialog Regieanweisungen Werbetrick

Szene 1

Szene 2

Szene 3

Untersucht euren Spot kritisch: Welche Tricks habt ihr 
verwendet? Ist euer Versprechen ehrlich?

2

Werbespot  
planen 

Arbeitsblatt 3c
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Schau dir den Werbespot an. Kreuze an, was du beobachtet hast.

Gruppe:					     Produktname: 

1

Bewerte den Werbespot abschließend. 

Diesen Werbetrick hat die Gruppe besonders gut eingesetzt: 

Das hat mir besonders gut gefallen: 

Mein Tipp, damit die Werbung noch mehr überzeugt:

So viele Sterne gebe ich dem Spot:  

2

2a 

2b 

2c 

2d 

Beobachtungskriterium
Ja,  

deutlich
Ein  

bisschen
Nicht  

so sehr

Die Gruppe hat Gefühle gezeigt  
(Begeisterung, Staunen, Freude).

Es wurden Werbetricks benutzt. 

Das Produkt wurde klar und deutlich vorgestellt.

Es wurde ein Versprechen gemacht.

Die Gruppe hat laut und deutlich gesprochen.

Werbespot 
aufführen

Arbeitsblatt 4a
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Schau dir den Werbespot an. 
•	 Kreuze an, was du beobachtet hast.  

Drei Kreuze bedeuten: Sehr deutlich!  
•	 Wenn du drei Kreuze gemacht hast, dann beschreibe in  

Stichpunkten, was du beobachtet hast.

Gruppe:					     Produktname: 

1

Beobachtung:  
Die Gruppe hat …

Wie 
deutlich?

Das habe ich beobachtet:

Gefühle gezeigt.       

Werbetricks 
benutzt.       

das Produkt klar 
vorgestellt.       

ein Versprechen 
gemacht.       

deutlich 
gesprochen.       

Mimik und Gestik 
eingesetzt.       

Bewerte den Werbespot abschließend. 

Das hat mir besonders gut gefallen: 

Dieser Werbetrick war besonders wirksam: 

Das würde ich anders machen:

So viele Sterne gebe ich dem Spot: 

2

2a 

2b 

2c 

2d 

Werbespot 
aufführen

Arbeitsblatt 4b
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Untersuche die Wirkung des Werbespots. 
 
Gruppe/Produkt: 

Nenne die verwendeten Werbetricks und beschreibe kurz, wie die 
Gruppe sie umgesetzt hat.

Begründe, welcher Werbetrick besonders wirkungsvoll war.

Vergleiche den Spot mit einer echten Werbung: Welche  
Gemeinsamkeiten und Unterschiede stellst du fest?

Bewerte den Werbespot abschließend. 

So viele Sterne gebe ich dem Spot: 

Begründe deine Bewertung und schlage eine Verbesserung vor.

1

1b 

1c 

2

2a

2b

1a 

Werbespot 
aufführen

Arbeitsblatt 4c



Arbeitsblatt 2a/b  –  
Lösungen für die Lehrkraft 

 AB 2a

Werbetrick
Campions-
Werbespot

Großes Versprechen (zum Beispiel: „Du wirst besser!“)

Tolle Musik/Jingle: Bleibt im Ohr.

Knappheit (zum Beispiel: „Nur heute!“/„Solange der Vorrat reicht!“) 

Schnelle Bilder: viele bunte Bilder hintereinander.

Glückliche Kinder: Alle lachen und haben Spaß.

Auffällige Person oder Figur: Sie ist beliebt, bekannt oder lustig.

Gratis-Zugabe: etwas umsonst dazu.

Familie/Freunde: Alle genießen gemeinsam.

Kleingedrucktes: Wichtige Einschränkungen sind ganz klein geschrieben.

 AB 2b

Werbetrick
Werbespot 
Campions

Warum wirkt  
der Trick?

Großes Versprechen
„Das größte Eis aller Zeiten“ und das Versprechen eines Regen-
bogens wirken außergewöhnlich. Dadurch wird das Eis besonders 
interessant.

Glückliche Emotionen Mit dem Eis wird Freude verbunden. Die Werbung drückt aus: 
Wer das Eis isst, fühlt sich gut.

Musik/Jingle Durch die Musik werden die Campions sofort auf die Werbung 
aufmerksam. Sie macht die Werbung aufregend.

Schnelle Bildabfolge

Auffällige Person  
oder Figur

Die Campions kennen Käpt’n Köstlich. Auch weil er das Eis  
bewirbt, wollen sie es kaufen.

Knappheit  
(Nur heute!)

Es gibt das Eis nur an diesem Wochenende. Das erzeugt Druck, 
das Eis sofort zu kaufen.

Gratis-Zugabe

Familie/Freunde

Kleingedrucktes
Das Kleingedruckte „Regenbogen nicht garantiert“ ist auf dem 
Werbeplakat kaum zu sehen. Die Campions bemerken den  
Hinweis gar nicht.
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Arbeitsblatt 2c  –  
Lösungen für die Lehrkraft 

 AB 2c

Werbetrick Wie zeigt sich der Trick?
Welche Wirkung  

hat der Trick?

Großes Versprechen 

Es wird versprochen, dass es „das 
größte Eis aller Zeiten“ ist und ein 
Regenbogen am Himmel entsteht, 
wenn man es schleckt.

„Das größte Eis aller Zeiten“ und das  
Versprechen eines Regenbogens wirken 
außergewöhnlich. Dadurch wird das Eis  
besonders interessant.

Glückliche  
Emotionen 

Die Stimme aus dem Radio ist laut 
und fröhlich. Käpt’n Köstlich hält 
lachend das Eis in der Hand.

Mit dem Eis wird Freude verbunden. Die 
Werbung drückt aus: Wer das Eis isst, fühlt 
sich gut. 

Musik 
Die Radiowerbung beginnt mit 
lauter Musik. Die Campions werden 
sofort auf sie aufmerksam.

Durch die Musik werden die Campions 
sofort auf die Werbung aufmerksam. Sie 
macht die Werbung aufregend.

Auffällige Person  
oder Figur Käpt’n Köstlich bewirbt das Eis. Die Campions kennen Käpt’n Köstlich. Auch 

weil er das Eis bewirbt, wollen sie es kaufen. 

Knappheit Auf dem Werbeplakat steht:  
„Nur an diesem Wochenende!“

Es gibt das Eis nur an diesem Wochenende. 
Das erzeugt Druck, das Eis sofort zu kaufen. 

Kleingedrucktes Auf dem Werbeplakat steht ganz 
klein „Regenbogen nicht garantiert“.

Die Campions bemerken den Hinweis  
gar nicht.
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